ORA CISERVE
UNA «CLASSE
CREATIVA»

di Luca Zeni
™\ aro Direttore, accolgo vo-
lentieri'invito di France-
sco Pisanu ad interveni-
re sulla politica culturale del
Trentno. E un tema rilevante,
perché non riguarda solo gli
“uffici competenti”, non & solo
spettacoli e studi autocontem-
plativi, come-dice giustamente
Peditorialista, né pud ridursi al
mero calendario delle iniziative
proposte. Essa ha invece rilevan-
tiimplicazioni nell'innovazione
della politica in generale, la ge-
nerazione di nuovo lavoroe, il mi-
glioramento e l'attrattivita del si-
stemna trentino, il benessere so-
_ cialeedumano dellepersone.

Per chiarezza, procederd per
punti, rispondendo indiretta-
mente alle specifiche questioni
posteda Pisanu.

1.1 punto da cui voglio parti-
re & che la politica culturale va
considerata un fattore di svilup-
Po economico e non semplice-
mente un costo da tagliare nei
momenti di necessita.

Genera occupazione, nuovi
servizi e prodotti, una nuova ef-
fervescenza sociale. A livello in-
ternazionale, si pud rilevare una
stretta correlazione tra aumen-
to del PIL e dote di capitale uma-
no, specialmente per quanto ri-
guarda il livello d'istruzione, e
tra investimenti nell'industria
culturale, nella ricerca, nella for-
mazione, e generale crescita del-
lasocieta.

Oggi viviamo nell’economia
della conoscenza, e tutta I'eco-
nomia non pubd prescindere dal-
la cultura. Secondo le previsio-
ni, nel 2040 ci saranno nel mon-
do almeno due miliardi di laure-
ati, che formeranno un
“ambiente cognitivo” completa-
mente nuovo. Questo & il primo
dato globale da considerare, an-
che dalla prospettiva della no-
stra comunita, se non vogliamo
rischiare di chiudexci in noi stes-
si. Da questo punto di vista, la
politica culturale s'identifica
con la politica della conoscen-
za, ¢ il punto di vista del futuro,
€ per molti Paesi gia oggi costitu-
isceil fattore del loro successo.

2.In Italia non & cos), e anche
il Trentino mostra segni di ritar-
do. Si & affermato nel Paese un
modello di sviluppo senza cono-
scenza, con tagli drammatici
all'universita, agli investimenti
culturali, alla ricerca. Non ab-
biamo investito nei settori ad al-
to livello aggiunto “di pensiero”
e ad alta tecnologia, e la crisi del
manifatturiero ne & una prova.

Di cultura non si mangia, di-
ceva Tremonti, ed invece con la

cultura si mangia eccome, se si

presta attenzione agli sviluppi
del sistema economico-produt-
tivo mondiale.

Obarna ha affermato che “per
reagire alla crisi economica, og-
gi & il momento giusto per inve-
stire in cultura molto piu di
quanto non si sia mai fatto”, e
I'economista premio Nobel
Krugman ha risposto che que-
sto tipo di societa va perd co-
struita, e che occorre la volonta
politica.

3. Noi dobbiamo assumere
questa decisa volonta politica.
Questa & I'autentica innovazio-
ne da perseguire. Lo “Stato tren-
tino”, deve porsi come fattore di
una vera trasformazione, pro-

muovendo - per innovare la so-
cieta, I'economia, il lavoro - una
nuova “politica della cultura e
della conoscenza”. Questo signi-
fica non solo sviluppare l'indu-
stria culturale propriamente
detta, ma anche la ricerca, la for-
mazione e listruzione (per una
scuola dove riprenda quota la
cultura scientifica ma anche
quella cosiddetta umanistica,
che ha quasi dimenticato musi-
ca, arte, teatro).

4. La Provincia deve certa-
mente tagliare, come suggeri-
sce Pisanu, la dove la politica
culturale & intesa come soste-
gno generalizzato alle feste di
paese, e concepisce il finanzia-
mento come mera ricerca del

consenso.

La cultura non & sovvenzio-
ne, non & politichesociali anche
se iniziative culturali di elevato
valore educativo e sociale si de-
vono sostenere indipendente-
mente dalla loro redditivita. Al
di la di questi casi specifici, le
iniziative culturali solitamente
intese —come tutte le altre attivi-
ta- devono sottostare a piani
strategici sostenibili, devono po-
tersi integrare con altre strate-
gie industriali (turismo, com-
mercio), devono valutare i ritor-
ni economici e I'impatto sulla
collettivita. Curare la marginali-
ta, la razionalizzazione e la clas-
sificazione della spesa. Integra-
re la cultura locale con un respi-

ro superiore e l'attrattivita delle
iniziative, ovvero il posiziona-
mento del territorio con i flussi
che si vogliono intercettare, infi-
ne curare i costi di struttura,
semplificare 'apparato e non di-
sperdere in mille rivoli gli uffici
preposti.

5. Solo. I'’Amministrazione
pubblica, che deve pensare in
modo lungimirante e a lungo

termine, pud fare ‘quesio

“investimento anticiclico”, per-
ché I'unico modo per uscire dal-
la crisi & scommettere su una
speranza di futuro, ma anche
pensare in tetrmini progettuali.
1l problema non & ‘dove si trova-
no i soldi’, ma quale nuovo
mondo si pud generare (econo-
mico, sociale, produttivo ed
“inventivo”), non quali risorse
sono necessarie ma quali nuove
risorse si creano.

6. Cosa fare, dunque? Non ab-
biamo lo spazio per approfondi-
re (a proposito, caro Direttore e
caro Pisanu, perché non orga-
nizziamo con il vostro giornale
un dibattito nella sede di Start
su questo importante tema?),
ina qualche spunto voglio offrir-
o

Primo, & giustissimo il richia-
mo alla competenza. La politica
deve guidare con la sua visione,
ma occorre mobilitare persone
con solida cultura scientifica e
progettuale. “Tecnici di pro-
gramma”, li possiamo chiama-
re. In Trentino ci sono molte ri-

" sorse a disposizione, basta indi-

viduarle con criteri di merito.
Ma possono venire anche da
fuori, se concorrono a migliora-
re davvero il nostro territorio, e
non solo a fare una performan-
ce da star. Non esterofilia, quin-
di, ma al contrario I'assimilazio-
ne delle migliori intelligenze
per far crescere il Trentino. Un
Trentino che possa esportare
maanche attrarre.

Occorre poi creare un am-
biente adatto all'innovazione,
un habitat che stimoli il libero
sviluppo della creativita, dando
forma a quello che il mondo
contemporaneo ci chiede. Cat-
turare questo presente di pas-
saggio per renderlo operante
nel futuro. Anche riducendo
I'eccessiva burocrazia, presente
quando occorra provvedere a
un restauro ma anche semplice-
mente per organizzare una fe-
stain piazza.

Generare quindi un nuovo si-
stema di produzione e servizi ad
alto tasso di conoscenza aggiun-
ta. Questa & economia reale,
fondata sulle idee, sulla creativi-
ta e sull'immaginario della co-
noscenza, non sulla finanza cre-
ativa. Valorizzare le risorse uma-
ne, i giovani laureati, i ricercato-
ri, quelle energie dal basso, che
oggi sono disperse. Allo stesso
tempo incoraggiare i nuovi im-
prenditori, le nuove vocazioni e
le nuove sfide, il tutto afavore di
quella “classe creativa”, di cui
ha parlato 'americano Richard

Florida. Concentrare I'attenzio-
ne sui settori principali che chie-
dono sviluppo ideativo: I'ener-
gia e le fonti rinnovabili, la tute-
la del territorio e dei beni cultu-
rali, l'industria culturale nei
suoi mille rivoli (artigianato, de-
sign, nuovi media..). Aumenta-
re i compiti dell’Agenzia del la-
voro, cheincoraggi e sostengala
crescita del lavoro conoscitivo,
ideativo, creativo. Che agevoli i
futuri Knowledge and creative
workers, gli operatori della co-
noscenza e della creativita (e ce
nesono tantiin giro).

Oggi si parla molto dei beni
comuni. Sono convinto che la
politica culturale sviluppi an-
che il bene comune del sapere,
non solo il valore economico
deil’utilita. Auspico un Trentino
in cui l'istruzione favorisca la
mobilita e 'ascesa sociale, spez-
ziivantaggi semplicemente ere-
ditati, contribuisca allo svilup-
po della trasparenza e dell'infor-
mazione, permettendo alle per-
sone di controllare il ruolo dei
politici, offra riferimenti cultura-
li al passo coi tempi e infine rea-
lizzi un’autentica autonomia,
che non sia ossessione identita
ria, ma strumento di realizzazio-
ne della dignita della persona.
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